Тендерное задание на ведение перформанс рекламы, брендформанс рекламы для
ГК Основа на период с марта 2026 по февраль 2027 года с возможностью пролонгации на 1 календарный год (1+1) для проектов:

1) Мираполис
2) Nametkin Tower  
3) UNO.Соколиная гора 
4) UNO.Горбунова 
5) EVO.Cокольники 
6) EVO.Измайлово 
7) VERY на Ботанической 
8) VERY на Миклухо-Маклая 
9) ФизтехСити 
10) Гоголь парк 
11) Emotion 
12) Red7
13) Малиново 
14) Сенсация 
15) ГК Основа «Зонтичный бренд» 

ПОРЯДОК ПРОВЕДЕНИЯ ТЕНДЕРА:

· Аккредитация компании участника на портале tender.gk-osnova.ru , не позднее «25 ноября 2025 года»
· Брифинг/интервью участников, не позднее «25 ноября 2025 года» 
· предоставление участником конкурса заполненных приложений №1 (листы: Презентация РА, Digital команда, рекомендации и кейсы) 

· 1 этап тендера – «Медиапланирование»
Задание:
В срок до «26 ноября 2025 года» подготовить для проектов «Emotion» и «Уно.Горбунова» медиапланы на 1 календарных месяца (март 2026 год) для выполнения установленного плана продаж в 1500 метров (Emotion) и 2000 метров «Уно.Горбунова» соответственно. 
План продаж и критерии ЦО предоставляются сотрудниками ГК Основа.
В срок до «28 ноября 2025 года» участник должен защитить выбранные инструменты в медиаплане и ответить на вопросы команды ГК Основа.  

· 2 этап тендера – «Баинговый»
Задание: 
В срок до «11 декабря 2025 года» подготовить баинговую таблицу - Приложение №2 Digital 
В срок до «23 декабря 2025 года» подготовить обновленные условия (переторжка) по баинговой таблице - Приложение №2 Digital
ГК Основа вправе проводить уточнения по улучшенным условиям с участниками
Условия полученные, «23 декабря 2025 года, 19:00 по мск» считаются конечным предложением участников. 

· «до 29 декабря 2025 года» объявление победителя 
· «1 марта 2026 года» старт рекламных кампаний 
· Участиник конкурса, показавший худшие результаты на этапе «Медиапланирования», к этапу «Баинга» не допускается, по решению комиссии.
· Участники конкурса, предоставившие худшие условия на этапе баинга к переторжке не допускаются, по решению комиссии.


УСЛОВИЯ ДЛЯ КОМПАНИЙ, ПОБЕДИВШИХ В ТЕНДЕРЕ:

· ГК Основа оставляет за собой право в период размещения рекламной кампании вносить корректировки, увеличивать или уменьшать объем закупки, если это не приводит к штрафным санкциям со стороны рекламных площадок и ресурсов. 
· Размещение рекламной кампании может корректироваться каждый месяц по предварительному согласованию сторон. 
· Срок запуска рекламных кампаний может быть изменен по предварительному согласованию сторон.
· Победитель обязуется предоставить стратегию продвижения вышеперечисленных проектов
· В течение 6 месяцев ГК Основа вправе провести новый тендер, если победитель конкурса:

· по вине исполнителя более 2 раз несвоевременно запустил рекламную кампанию;
· не выдержал обозначенные условия по скидкам, согласованным после этапа «баинга», кроме случаев, связанных с индексацией и/или изменением цен;
· значительно не выполнил KPI по проектам. 
· был уличен в мошенничестве, когда фактического размещения рекламы не было, а исполнитель предоставил документацию и отчетность, подтверждающие выполнение работ.
· по вине исполнителя или третьих лиц не промаркировал данные для передачи в ОРД и ЕРИР
· по вине исполнителя и/или третьих лиц был нарушен ФЗ №38 в части распространения рекламных материалов ГК Основа в сети интернет.

· В рамках данного конкурса рассматривается 100% постоплата, в течение 60 дней после периода размещения при условии своевременного предоставления фото- и видеоотчетов, скринотчетов, сверки рекламных кабинетов и кабинетов аналитики, а также закрывающих документов.

· ГК Основа предоставляет следующие данные только победителю тендера:
· Гостевые доступы к системе аналитики и рекламным кабинетам.
· Данные по текущим воронкам по проектам (2025): бюджет/каналы/обращения/визиты/сделки/дрр. 
· Планы продаж на 2026 в разрезе проектов (в штуках и кв метрах)
· Описание портрета покупателей в разрезе действующих проектов

ВЫБОР ПОБЕДИТЕЛЕЙ

В срок до «до 29 декабря 2025 года» победителями будут признаны два участника тендера, набравшие наибольшее количество баллов по оценочной таблице, включающей в себя блоки:
· Медиапланирование
· Ценовое предложение
· Устойчивость и экспертиза в сегменте

СОГЛАСОВАНИЕ И ЗАКЛЮЧЕНИЕ ДОГОВОРА С ПОБЕДИТЕЛЯМИ

· При наличии рамочного договора между участником тендера и ГК Основа, составляется Дополнительное соглашение.
· При отсутствии рамочного договора между участником тендера и ГК Основа, участник предоставляет согласовывает рамочный договор и ДС, по формату ГК Основа.
· Согласно регламенту, первой подпись на согласованных сторонами документах ставит ГК Основа.

 ЗАДАЧА, УЧАСТНИКОВ, ПОБЕДИВШЕГО В ТЕНДЕРЕ:

· Продвижение проектов в рамках зонтичного сайта и/или иных посадочных страницах ГК Основа. 
· Ведение performance и brandformance каналов по проектам
· Увеличение количества целевых обращений по проектам (целевые звонки, заявки, чаты) и снижение CPL 
· Увеличения знания и восприятия бренда ГК Основа 
· Подготовка к запуску и вывод на рынок новых проектов 
· Выполнение поставленных и согласованных KPI 


